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ТЕМА 16
ФРАНЧАЙЗИНГ КАК МЕТОД РАЗВИТИЯ 
МЕЖДУНАРОДНОГО БИЗНЕСА
1 Понятие и виды франчайзинга
2 Преимущества и недостатки франчайзинга

3 Договор франчайзинга и его характеристика

Тематика рефератов:

1 Актуальность развития франчайзинга как метода активизации международного бизнеса

2 Проблемы и перспективы развития франчайзинга в Республике Беларусь

Вопросы для самоконтроля:
1 В чём преимущества организации бизнеса на основе договора франчайзинга в сравнении с самостоятельной его организацией?
2 Оцените преимущества и недостатки организации франчайзингового бизнеса для франчайзера.

3 Каковы основные критерии выбора франчайзи?

4 Обсудите, какими способностями должен обладать франчайзи для управления франчайзинговым предприятием.

5 Приведите примеры из международной практики франчайзинговых предприятий.
6 Какие способы финансовой поддержки франчайзи при организации франчайзингового бизнеса используются в международной практике?

7 Как трактуется понятие договора франчайзинга согласно Гражданскому кодексу Республики Беларусь?

8 Приведите примеры работы франчайзинговых предприятий на рынке Республики Беларусь.
9 В чём особенности содержания договора франчайзинга?

10 Какие ограничения для франчайзи могут быть заложены в договоре франчайзинга?

ЗАДАНИЯ:

1 Отечественное предприятие предполагает приобрести франшизу (право на создание коммерческого предприятия и на торговлю продукцией крупной известной фирмы на определенных условиях и за определенную плату), войти во франчайзинговую систему и находиться под контролем компании франчайзера. Предполагаемая форма франчайзинга — производственная, т.е. выпуск готовой продукции, используя известную торговую марку и высокий имидж франчайзера. Предприятие имеет возможность выбрать фирму франчайзера. Данные о франчайзерах и коммерческих условиях сделки приведены в таблице 1.

Таблица 1 – Исходные данные к задаче
	Показатели
	А
	В
	С

	Динамика изменения количества франшизных предприятий в течение 3 лет
	с 5 до 8
	с 40 до 85
	с 12 до 5

	Необходимый объём оборотного капитала для создания фирмы франшизы, тыс. евро
	12
	24
	7

	Платежи:

вступительный, тыс. евро

роялти, % от выручки
	20

5
	30

7
	10

4

	Условия, на которых франчайзер передаёт оборудование, сырьё, материалы, запасы всех видов
	Оборудование – в лизинг, остальное – в кредит
	Оборудование  - в аренду, остальное – в счёт платежей
	В кредит на льготных условиях

	Срок действия соглашения, лет
	4
	5
	7

	Возможность франчайзи заниматься другим бизнесом
	Запрещена 
	С письменного согласия франчайзера
	Всё необходимое приобретать только у франчайзера

	Установление цен на выпускаемую продукцию франчайзи
	Цены устанавливает франчайзер
	Не превышать уровень цен, установленный франчайзером
	По усмотрению франчайзи

	Расторжение договора
	Сторона извещает за 100 дней
	Сторона извещает за 60 дней
	Сторона извещает за 30 дней


Выбрать фирму франчайзера, используя балльный метод (метод ранжирования).
2
Разработать отдельные разделы приведенного ниже договора франчайзинга.
Предмет договора и другие необходимые данные выбрать самостоятельно.
ДОГОВОР ФРАНЧАЙЗИНГА №______
Город ________________                                                  Дата ______________

__________________________________________________________________,
(обозначение сторон (полное наименование предприятий франчайзера и франчайзи, должности, фамилии руководителей)
действующих на основании Устава, заключили настоящий договор о нижеследующем.
1. ПРЕДМЕТ ДОГОВОРА
Согласно настоящему договору, Франчайзер обязан предоставить Франчайзи за вознаграждение на указанный в договоре срок право использовать в предпринимательской деятельности Франчайзи комплекс принадлежащих Франчайзеру исключительных прав, а именно: право на фирменное наименование и коммерческое обозначение Франчайзера, ноу-хау на охраняемую коммерческую информацию, на товарный знак и знак обслуживания.
Франчайзи вправе использовать принадлежащий Франчайзеру комплекс исключительных прав на территории ____________________________.
Срок действия настоящего договора _____________________________.
2. ВОЗНАГРАЖДЕНИЕ ЗА ПОЛЬЗОВАНИЕ КОМПЛЕКСОМ ИСКЛЮЧИТЕЛЬНЫХ ПРАВ
По настоящему договору Франчайзи в момент вступления договора в силу обязан уплатить Франчайзеру вступительный (единовременный) взнос в размере __________________________.
Текущие платежи Франчайзи обязуется выплачивать Франчайзеру в течение всего срока действия настоящего договора на следующих условиях: 
__________________________________________________________________.
Сумма текущих платежей на основе _____________________________.
3. ПРАВА И ОБЯЗАННОСТИ СТОРОН

Франчайзер обязан: 
Необходимо привести данные
· О передаче технической и коммерческой документации.
· Об оказании технической и консультативной помощи.

· Об обучении персонала.

· О контроле качества работ.

· О не предоставлении другим лицам на обозначенной территории комплекса исключительных прав, аналогичных настоящему договору.
· О проведении программы маркетинга, продвижении товарного знака, рекламной деятельности.

Франчайзи обязан:
Необходимо привести данные
-
Об обеспечении соответствия качества производимых товаров

· О соблюдении инструкций и указаний Франчайзера.
· О неразглашении секретов производства.
· О представлении всей деловой, коммерческой, бухгалтерской документации Франчайзеру (по его запросу).

· О своевременной оплате Франчайзеру.

· О проведении рекламной политики в соответствии с требованиями Франчайзера.
· О выполнении требований по поддержанию фирменного стиля (дизайн помещения, оформление территории, фирменной одежды).
- О выполнении требований к персоналу.
-
О выполнении требований работы с клиентами.
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